Czym zajmuje sie
Organizacja Rynku?

= Jest to dziat Ekonomii, ktory bada zaleznosci
miedzy: strukturg rynku, zachowaniem firm i ich
WyRIkami.

s [0 ujecie (struktura-zachewanie-wWyniki)
Zapoczatkowano: nar Uniwersytecie Harvard
latach 50.

m 1950, 60, 70 - badania empiryczne i case’y
s 1970s-2000s - teoria (w tym ujecie teorii gier)
= obecnie powolny renesans badan empirycznych



Obszary zainteresowania

Teoria firmy (teoria kontraktow)
Niedoskonatal konkurencja (oligopol)

Marketing:

s Projektowanie linii produkeyjnej, roznicowanie
produktow

s Reklama
m Ustalanie cen

Zaleznosci pionowe
R&D, wejscie na rynek i blokowanie wejscia



Komu to potrzebne?

s Urzedy regulacyjne i antymonopolowe

= [worcy polityki gospodarcze]
(prywatyzacja, tworzenie rynkow)

m Firmy’ konsultingewe
= Specjalisci odl marketingu



Co to jest rynek?

s [leoretycy rzadko przejmujg sie tym
problemem. Jest on istotny dla praktykow

s Rynek — forma organizacji dziatan
gospodarczych oparta na dobrowolnych
Wymianach: tytutow: wiasnosci

= Granice rynku nalezy: okreslac w: dwoch
ptaszezyznach:
= geograficznej
= produktowej



Przyktad — ptaszczyzna

geograficzna

= Zatozmy, ze na Mokotowie dziata duza piekarnia
(producent chleba). Cojest wiasciwym rynkiem?

= Jesli okreslimy: rynek zbyt wasko: (Mokotow),
dojdziemy: do farszywego Wniosku, ze jest to
firmar deminujaca.

= Jesli okreslimy: rynek zbyt szeroko (Mazowsze),
dojdziemy do farszywego WnIosku, ze rynek jest
doskonale kenkurencyjny.

= Jaka definicja jest wiasciwa? Co z ptaszczyzng
produktowg?



Okreslanie rynku wiasciwego

s Koszty transportu: optacalny promien
dystrybucji, czy: Konsumenci Sg skionni
dojezdzac?

s Substytuty pepytowe: czy: konsumenci
przerzuciliby: sie na inhe produkty, gdyby cena
ZNACZaCoI WZIrosta®?

s Substytuty podazowe; czy: istniejgce; firmy.
mogtyby sie tatwo przestawic na produkcje
chleba?

= Bariery wejscia: czy nowe firmy mogg fatwo
wejsc (i wyjsc) na rynek?



Test SSNIP

s Urzedy antymonopolowe uzywajq testu SSNIP
(Small but Significant Non-transitery: Increase
in| Price) do: okreslenia rynku wiasciwego

s Uwaza sie, ze grupa firmi dziaral na tym
samym rymku, jeslitkorzystne bytoby: dla nich
podniesienie cen w! istotnymi (ale niewielkim)
stopniu (o 5-10%) nal dtuzszy okres




Czym |est firma?

= Firma jest instytucjg, ktora przeksztatca
czynnikil produkcji w: produkt.

s [eoretycy 10 czesto zaniedbujg kwestie
stosunkow wewnatrz firmy: i prawdziwych
celow: firmy. My takze zaniedbamy: te kwestie:
Zarozymy, Ze firmy. dziatajqg efektywnie |
maksymalizuja zysk

= [eoria firmy zajmuje; sie glownie:

n Kosztami transakcyjnymi (por cor nam; firmy?)

s Niekompletnymi kontraktami (wiasciwy: zakres
dziatania firmy)

s Nieefektywnosciag menedzerska (ograniczenia
rozmiarow firmy)

m Zarzgdzanie zasobami ludzkimi (teoria agencji)



Struktury rynku

= Doskonata konkurencja (nie jest przedmiotem
zainteresowania 10O, lecz punktem odniesienia dla innych

struktur rynkowych)
= Konkurencja monopolistyczna
= Oligopol
» Firma dominujaca

= Monopol



Ogolne zalozenia

= Modele statyczne

= Rynki zintegrowane pionowo (brak
posrednikow)

= Konsumenci nie majq sity rynkowe;

= Pelna informacja

= Firmy sg efektywne 1 podejmujq optymalne
decyzje



Doskonala konkurencja

Rozpoczniemy analiz¢ od konkurencji doskonalej, mimo ze
IO nie zajmuje si¢ takimi rynkami. Potrzebny jest jednak
pewien punkt odniesienia, aby mozna byto porownywac
kolejne modele rynkowe w stosunku do pewnego 1deatu.

s Wszyscy uczestnicy takiego rynku zachowujg si¢
konkurencyjnie, w szczegolnosci nie majaq
wplywu na cen¢ produktu.

= W doskonatej konkurencji nie wystepuja efekty
zewngetrzne ani dobra publiczne.

s Pojedyncza firma ma technologie wykazujace
malejace korzysci skali w rownowadze (ale
zagregowana krzywa podazy w dlugim okresie
ma stale korzysci skali, czyli MC=AC=const)



Doskonala konkurencja
= Przy rosngcych korzysciach skali (czyli malejace koszty
przecigtne, np. AC=c/ql/2) firma doskonale
konkurencyjna bedzie starata si¢ zwigkszy¢ produkcje do
nieskonczonosci, gdyz (P-AC) rosnie wraz ze wzrostem
produkcj1 bez wzgledu na okres czasu

= Przy malejacych korzysciach skali (np. AC=cq) w
dlugim okresie liczba firm dazy do nieskonczonosci.

= Najczestsza postacig technologii o statych korzysciach
skali jest u-ksztattna krzywa AC (lokalna statosc).
Zawiera ona ,,plaskie” fragmenty (charakterystyczne dla
calego rynku konk. doskonatej), ale dla pojedynczej firmy
konkurencyjnej charakterystyczna jest rosngca czgsc tej
krzywej. Liniowa funkcja kosztow (np. AC = c¢) ma
globalng statosc.




Doskonala konkurencja

Nieokreslona liczba matych firm, Zadna nie ma
sity rynkowe;

= zadna samodzielnie nie wplywa na cen¢

= kazda jest cenobiorca

= produkty homogeniczne (identyczne)
Niekoniecznie musi na takim rynku wystepowac duza
liczba uczestnikow (mozna zastosowa¢ model konkurencji
doskonatej nawet do jednego przedsigbiorstwa)
Cena rynkowa zrownuje wielkos¢ podazy z

wielkoscia popytu
Wejscie 1 wyjscie z rynku jest stosunkowo latwe

Firmy osiagaja 0 zyski (= normalny zysk
ckonomiczny) w dtugim okresie



Doskonala konkurencja

Rownowaga krotkookresowa (g™, p™):

-warunek maksymaliz. zysku pojedynczej firmy (max )
-warunek rownowagi popytu 1 podazy (D = S)

Rownowaga dlugookresowa (q*, p™*, n*):
-warunek maksymaliz. zysku pojedynczej firmy (max )
-warunek rownowagi popytu 1 podazy (D = S)

-warunek zyskow zerowych (m = 0): nowe firmy beda
wchodzi¢ na rynek dopoki beda 1stnie¢ ku temu
przestanki

Wiasnos¢ dlugookresowe) rownowagi: rownowaga
rynkowa w doskonatej konkurencji jest Pareto optymalna
- dobrobyt spoteczny jest maksymalny, gdyz P = MC
(twierdzenia ekonomi1 dobrobytu).



Doskonala konkurencja

Po szoku popytowym (lub kosztowym), w krotkim okresie
niektore firmy moga osiagac zyski lub straty, ale w dlugim
okresie firmy wchodza (lub wychodza) na rynek 1 zyski
wracaja do poziomu 0

Uwaga: cena zawsze na poziomie kosztu krancowego

Struktura, zachowanie 1 wyniki sa zatem z gory okreslone
w tym modelu (nieciekawy)

Ale pozyteczny benchmark (punkt odniesienia), gdyz w
rownowadze maksymalizuje si¢ Dobrobyt Spoleczny

Jest to 1dealna struktura, zachowanie 1 wyniki kazdego
rynku

Niestety (stety?), nie wszystkie rynki speiniajg
technologiczne przestanki doskonatej konkurencji



Podsumowanie

Organizacja rynku (/ndustrial Organization — 10) jest to
analiza zachowan, przedsiebiorstw na rynkach
niedoskonale konkurencyjnych;

Metodoloegicznym podejsciem jest rownewaga
Czgstkowa, a nie egolna;

10 jest czescig ekonomii pozytywnej, czyliizajmuje sie
analizowaniem), opisywaniem' i wyjasnianiem zjawisk a
nie; Ich wartosciowaniem.

Rynkil konkurencji doskonatej sg punktem odniesienial do
analizy iInnych rynkow! Ii nie; stanewia przedmiot
zalnteresowania

Dlaczego warto studiowac I0? Poniewaz IO zajmuje sie
analizg funkcjonowania rynku (a rynek jest podstawowag
koncepcjq w mikroekonomii)
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